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達芙妮公佈二零二四年中期業績 
營業收入及股東應佔盈利分別上升 54%及 83% 

***** 

積極求變 把握增長機遇 實現長期可持續發展 
 

 

(人民幣百萬元) 

截至六月三十日止六個月 

二零二四年 二零二三年 變動 (%) 

營業收入 168.8 109.3 +54% 

毛利 85.8 56.6 +52% 

經營盈利 56.7 33.9 +67% 

股東應佔盈利 56.1 30.7 +83% 

每股基本盈利 (人民幣元) 0.028 0.017 +65% 

 

(二零二四年八月二十一日 – 香港) – 中國知名女鞋品牌集團 - 達芙妮國際控股有限公司

（「達芙妮」 或 「集團」；股份代號：210）今天公佈其截至二零二四年六月三十日止六個

月（「期內」）之未經審核綜合中期業績。 

 

二零二四年上半年，在集團的多方面努力下，實現營業收入和經營盈利顯著增長，表現逆勢

而上，展現了集團有效策略和營運方面的持續健康增長能力。期內，集團總營業收入按年同

比增長 54%至約人民幣 168.8 百萬元，毛利上升 52%至約人民幣 85.8 百萬元，經營盈利增

長 67%至約人民幣 56.7 百萬元，股東應佔盈利更大幅上升 83%至約人民幣 56.1 百萬元。每

股基本盈利約人民幣 0.028 元。在持續優於大市的成績推動下，集團有望成為更強大的行業

領導者，擁有更強的競爭優勢和更高的營運效率，為可持續增長奠定基礎。 

 

談及集團的中期業績，達芙妮行政總裁張智喬先生表示：「二零二四年上半年，面對競爭激

烈的女鞋市場，集團堅定不移地強化核心品牌『達芙妮』、打造年輕品牌『達芙妮.實驗室』

和提升營運效率。儘管消費市場復甦未如預期，集團仍投放資源，鞏固品牌行業領先地位，

同時整合管理團隊，優化營運。建基經驗豐富的管理團隊上，集團引進年輕人才，注入新視

角，新理念，助力完善營運模式。集團齊心協力，優化品牌授權業務，精益供應鏈系統，加

強加盟商管理。同時密切關注市場動態，集團審慎且靈活地調整加盟商經營的線上授權網絡

和線下零售實體店的發展規劃。憑藉持續努力, 加上長期以來的品牌建設成果和優質產品，

使集團成功克服市場挑戰, 取得不俗的增長。」 

 

- 續 - 
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品牌授權及分銷業務 

二零二四年上半年，集團穩守推進戰略重點，保持強勁且富有韌性的增長。線上授權業務作

為增長引擎，憑藉良好往績, 加上集團進一步利用自身悠久的美譽度和寶貴的品牌資源, 持

續加大對線上授權業務領域的投資和舉措力度。集團通過與「抖音」、「拼多多」等熱門領先

平台建立更多合作，進一步擴大其在興趣電商平台的影響力。由於興趣電商平台以提升用戶

體驗並強化其價格和服務優勢為首，助力集團在這些興趣電商平台上的銷售額和市場滲透率

都實現了持續性的強勁增長。 

 

此外，集團還持續探索其他社交媒體新興銷售渠道，如「小紅書」及「得物」，以觸達更多年

輕的消費群體，擴大品牌影響力。集團結合自身鞋類產品親民的價格優勢，加大數字行銷力

度，以加強與目標顧客的互動，並成功在多個熱門平台打造強大的品牌影響力。此等策略奏

效，帶動線上授權業務銷售額屢創佳績，表現領先於業界水平。面對消費者信心受到挑戰，

集團沉著應對，策略性調整線上授權和線下分銷網絡，優化店鋪營運，提升盈利能力，同時

積極應對瞬息萬變的宏觀經濟環境和零售市場格局。回顧期內，集團的線上許可授權費收入

按年同比增長 49% 至約人民幣 68.6 百萬元，突顯了集團把握電子商務發展趨勢的強大能力。

而透過授權之批發貨品銷售亦按年同比增長 46% 至約人民幣 91.5 百萬元。 

 

零售業務 

集團始終將創新視為核心價值，致力於在女鞋市場中獨樹一幟。自去年推出「達芙妮.實驗室」

品牌及其原創系列以來，集團的創新努力獲得市場積極的回響和需求。這股成功動力激勵集

團去年以穩步推進發展步伐，持續深耕原創。二零二四年上半年，集團審慎投入資源，進一

步強化產品競爭力，提升品牌知名度。以吸引熱愛展現自我個性的新世代消費者，集團推出

本年春夏系列, 分別以「主角」及「離線」為創意主題。兩個創意主題產品均體現了「達芙

妮.實驗室」大膽創新的品牌精神。市場對這兩個系列產品的良好反應更加肯定了集團的戰略

方向。此外，集團持續擁抱網紅營銷的力量，與社交媒體紅人攜手合作，將「達芙妮.實驗室」

的品牌精神和產品魅力傳遞給新世代消費者。亮眼的市場成績促使集團於回顧期內推出一系

列快閃活動。 

 

回顧期內，集團再度與藝術家合作，打造全新聯名「浪漫怪咖聯名系列」，將藝術家的奇幻創

意與「達芙妮.實驗室」「DARE TO BE 就敢」的品牌理念完美融合，碰撞出的「DARE TO BE 

DIFFERENT 就敢不同」超敢主張，將天馬行空的塑膠花卉圖案融入時尚前衛的鞋履設計中，

鼓勵女性勇敢探索充滿想像力的非凡世界。「浪漫怪咖聯名系列」一經推出便備受消費者青睞。

集團一系列成功的聯名合作，證明了與藝術家攜手打造引起消費者共鳴產品的策略行之有

效。  

 

集團亦定期審視供應鏈系統，積極改進產品開發流程，以提高營運效率。為把握線上銷售的

蓬勃發展，集團在供應鏈的每個環節都實施嚴格的品質管控，精益求精，力求為消費者提供

最優質的產品。集團憑藉強大的供應鏈基礎設施，繼續專注於提升產品競爭力、煥新品牌形

象、提升品牌知名度，即使在消費市場疲軟的情況下，集團也能持續保持穩健增長勢頭。 

 

 

- 續 - 
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展望 

儘管中國大陸面對的阻力短期內仍然存在，但政府年初已出台一系列擴大内需的政策，預計

將在下半年逐步發揮作用，為消費增長注入新動力。集團長期看好中國消費市場的發展潛力，

但同時也對下半年國內的經濟形勢保持謹慎觀望的態度，密切關注理性消費的發展趨勢。 

 

展望二零二四年下半年，行政總裁張智喬表示：「達芙妮將積極求變，加大力度優化產品組

合、提升供應鏈管理，完善授權和加盟模式及強化品牌建設，以從容應對挑戰，把握增長機

遇。集團深知品牌力量，策略性地加大對『達芙妮』和『達芙妮.實驗室』品牌的投資，打造

更符合市場需求的品牌形象，以實現業務可持續增長。憑藉全新品牌標識，彰顯品牌的自在

形象，「達芙妮」品牌將計劃推出全新的產品、引入新品牌代言人、並打造全新店鋪概念。 

 

與此同時，集團將持續探索「達芙妮.實驗室」跨界合作的無限可能，吸引更多年輕、高端的

消費群體。再者，集團也將把握科技驅動的電商市場蓬勃發展的機遇，調撥更多資源拓展線

上銷售渠道。消費市場瞬息萬變，達芙妮深耕行業多年，憑藉雄厚的實力、強大的品牌價值

和行之有效的策略，有信心在未來必將繼續保持領先優勢，為消費者提供優質產品，並為投

資者創造理想回報！」 

 

– 完 – 

 

關於達芙妮 

 

達芙妮為中國知名女鞋品牌集團，主要於中國大陸從事鞋類產品及配件的品牌授權許可、分

銷及銷售業務。集團的核心品牌「達芙妮」已成為國內知名的女裝鞋類品牌，並通過線上和

線下渠道進行「達芙妮」鞋類產品（包括女性時裝鞋及休閒鞋）的授權和分銷業務。二零二

三年，集團成功推出創新品牌「達芙妮.實驗室」及原創系列，獲得良好的市場反饋。 

 

 

如有垂詢，請聯絡： 

iPR Ogilvy Ltd. 

劉麗恩 / 趙文慧  

電話：(852) 2136 6952/ 3920 7659 

傳真：(852) 3170 6606 

電郵：daphne@iprogilvy.com 
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