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達芙妮公佈二零二五年中期業績 

營業收入及股東應佔盈利分別上升 17%及 24% 
***** 

堅定執行既定戰略方向   

以穩健積極且審慎的態度推進業務發展 
 

 

(人民幣百萬元) 

截至六月三十日止六個月 

二零二五年 二零二四年 變動 (%) 

營業收入 198.3 168.8 +17% 

毛利 106.1 85.8 +24% 

經營盈利 70.5 56.7 +24% 

股東應佔盈利 64.7 56.1 +15% 

每股基本盈利 (人民幣元) 0.033 0.028 +18% 

 

(二零二五年八月二十日 – 香港) – 中國知名女鞋品牌集團 - 達芙妮國際控股有限公司

（「達芙妮」 或 「集團」；股份代號：210）今天公佈其截至二零二五年六月三十日止六個

月（「期內」）之未經審核綜合中期業績。 

 

二零二五年上半年，儘管消費者行為出現轉變且行業壓力持續存在，憑藉多方面的努力，集

團成功實現營業收入和經營盈利的穩健增長。期內，集團總營業收入按年同比增長 17%至約

人民幣 198.3 百萬元，毛利上升 24%至約人民幣 106.1 百萬元，經營盈利增長 24%至約人民

幣 70.5 百萬元，股東應佔盈利上升 15%至約人民幣 64.7 百萬元。每股基本盈利約人民幣

0.033 元。集團持續取得理想的業績，並堅定地朝著既定的發展目標邁進，其穩健的進展彰

顯了集團的韌性和高效執行力，令集團即使在充滿挑戰的運營環境中也能保持健康增長。 

 

談及集團的中期業績，達芙妮行政總裁張智喬先生表示：「集團以韌性作為長期成功的關鍵，

並採取穩健且前瞻性的戰略，靈活應對市場變化和不斷演進的消費者喜好。通過在品牌授權、

批發和直營零售之間取得平衡，集團實現業務多元佈局，穩固了可持續增長的基礎。集團採

取雙重聚焦策略，全力鞏固核心品牌『達芙妮』的行業領導地位，同時積極培育『達芙妮.

實驗室』品牌把握新的市場機遇。二零二五年上半年，儘管宏觀經濟指標總體向好，但國內

零售市場仍充滿挑戰，對線上與線下業務皆構成不少壓力。即使作為行業領導者，集團在此

期間也面臨著日益嚴峻的營運挑戰。在富有經驗的管理團隊領導下，集團進一步完善現有的

營運模式，加強品牌授權和分銷業務，並採用精益供應鏈管理，以增強韌性和應變能力。集

團秉持審慎原則，善用成熟的發展戰略，實現穩步擴張線上業務網絡，同時維持線下渠道的

穩定發展。」 

 

- 續 - 



 

品牌授權及分銷業務 

繼去年品牌煥新取得成功後，集團於二零二五年五月宣佈中國知名藝人宋茜擔任全球品牌代

言人，此次官方宣傳在社交媒體、戶外廣告和數位平台引發廣泛關注，激起品牌強勢回歸的

熱潮，不僅鞏固了現有客戶的忠誠度，也成功吸引了年輕族群的目光。這波品牌熱度進一步

提升公眾認知度、品牌美譽度與銷售表現。「達芙妮」的品牌煥新也深入到產品設計核心，將

原創性作為其身份的重要元素。結合卓越舒適感與輕鬆時尚美學的原創「雲軟」系列，在代

言人加持下獲得顯著的銷售成績。延續去年良好回饋，集團持續拓展「達芙妮」童鞋和箱包

等其他產品種類，穩步展現亮眼成果，並為品牌創造可觀的未來增長潛力。 

 

二零二五年上半年，憑藉市場領導者的地位，集團積極強化品牌授權業務，不僅鞏固於「天

貓」及「京東」等主流電商平台的影響力，同時亦於「抖音」及「拼多多」等新興渠道取得

可觀增長。再者，集團意識到消費者忠誠度愈來愈依賴情感連結，而非單純的價格競爭，因

此積極利用「快手」、「小紅書」及「得物」等受年輕族群歡迎的平台，透過短視頻與網紅合

作，促進深層互動，並提升品牌在數碼平台上的正面曝光。 

 

零售業務 

自推出兩年以來，集團旗下先鋒時尚品牌 「達芙妮.實驗室」 憑藉大膽前衛的美學風格和鮮

明的品牌形象，獲得了廣泛好評，更獲眾多中韓知名藝人及 K-pop 女團成員關注及喜愛，逐

漸成為她們的時尚鞋履之選。明星效應帶動了國內外媒體對品牌的關注和討論，顯著提升品

牌全球影響力和聲譽。隨著電商銷售持續增長與品牌知名度日益提升，「達芙妮.實驗室」正

迅速崛起為業內新星，充分展現了其創意戰略的卓越成效。 

 

集團秉持前瞻視野，加上與新銳設計師及藝術家成功聯名合作的堅實基礎推動下，持續在產

品創新和品牌建設方面精準投放資源。今年春季，「達芙妮.實驗室」 攜手與潮流藝術家推出 

「略略花棒棒糖二代」聯名拖鞋，大膽重塑經典款式，以「反叛與個性」為核心理念，體現

品牌 「就敢」 的精神主張，上市後獲得市場良好反應，進一步加強了品牌與消費者之間的

聯動。同時，「達芙妮.實驗室」 繼續與名人及網紅在各大平台展開合作，打造多元且引人入

勝的內容，以提升品牌知名度、促進產品銷售並加快市場滲透。 

 

得益於明星與網紅帶來的高度曝光以及極具影響力的數碼行銷，「達芙妮.實驗室」實現了強

勁的電商增長，推動其忠實顧客群快速擴張。市場的積極反應也為集團線下零售發展奠定了

堅實基礎。目前，集團經營 2 間直營線下和 6 間線上的「達芙妮.實驗室」店舖，並持續根據

消費者趨勢及零售動態完善其線下戰略。 

 

集團持續優化供應鏈流程，提升整體效率並確保嚴格的品質控制。集團所採取的措施增強了

其迅速回應市場需求的能力，並將創新設計有效轉化為可投放市場的產品。因此，回顧期內，

集團成功應對短期挑戰，並持續擴大訂單履行能力，進一步強化品牌競爭力與市場影響力。 

 

展望 

儘管中國的結構性問題，如內需疲弱與產能過剩，可能在短期內對增長造成壓力。然而，中

國經濟的長期基本面依然穩健。同時，中國零售業正經歷從促銷驅動向價值驅動的重大轉型，

並持續獲得政策支持以提振國內需求。雖然消費者情緒仍顯疲軟，集團對中國零售市場的長

期基本面保持樂觀，認為其龐大的市場規模與潛力將持續帶來增長動力。 

 

- 續 - 



 

 

展望二零二五年下半年，行政總裁張智喬表示：「經過多年的策略優化與成功的業務轉型，

達芙妮已奠定堅實基礎，以應對日益多變的零售環境。面對持續的市場變革及日益激烈的競

爭格局，集團將堅定執行既定戰略方向，以穩健、積極且審慎的態度推進業務發展，穩步前

行。在中期過渡階段保持審慎立場的同時，集團有信心實現二零二五年的目標，並對中國經

濟的長遠發展持樂觀態度。集團將密切關注政策導向和瞬息萬變的消費者趨勢，從而在產品

開發、產品種類拓展、授權與分銷、市場營銷以及供應鏈管理等各個方面優化其戰略，以增

強業務韌性。為實現可持續增長，集團將繼續採用多元化的商業模式，融合品牌授權、直營

零售和批發業務，以提升適應性和長期競爭力，為消費者提供優質產品，並為投資者創造理

想回報」。 

 

– 完 – 

 

關於達芙妮 

 

達芙妮為中國知名女鞋品牌集團，主要於中國大陸從事鞋類產品及配件的品牌授權許可、分

銷及銷售業務。現時，集團擁有兩大品牌，當中核心品牌「達芙妮」已成為國內知名的大眾

女鞋品牌；而於二零二三年推出的創新品牌「達芙妮.實驗室」，其設計獨特的原創系列一上

市，即獲得良好的市場回饋。 

 

 

如有垂詢，請聯絡： 

iPR Ogilvy Ltd. 

劉麗恩 / 趙文慧  

電郵：daphne@iprogilvy.com 
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